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Objetivos de Aprendizagem

Compreender os fundamentos, evolugéo e novos paradigmas do marketing digital, reconhecendo
a importancia da integrag@o com o design multimédia e das tecnologias emergentes, em
particular a IA generativa.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

a) Compreender os fundamenios e a evd[ugéo do marketing digital, vaiorizando o impacto da
IA generativa. .

b) Desenvolver estratégias de comunicagio digital através do branding, storytelling e
planeamenio editorial.

) Criar antncios digitais personalizados e otimizados com |A generativa,

d) Planear e analisar campanhas digitais omnicanal com recurso a 1A generativa.

Contetidos Programaticos

1. Intfroducéo ao Marketing Digital
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2. Estratégias de Comunicacdo Digital
3. IA Generativa no Marketing Digital

4. Publicidade Digital com IA Generativa
5. Campanhas de Marketing Digital

Contetidos Programaticos {(detalhado)

1. Introducéo ao Marketing Digital

1.1. Conceitos fundamentais de marketing digital e a sua relagdo com o design multimédia
1.2, A evolugdo do marketing digital: da Web 1.0 & Web 3.0 (IA e automagéo)

1.3. IA generativa como novo paradigma do marketing digital

2. Estrategias de Comunicagdo Digital

2.1. Branding digital, identidade visual e personalizagdo
2.2. Storytelling digital '

2.3. Criagéo de calendarios editoriais

3. IA Generativa no Marketing Digital

3.1. Redes saciais e contetides multimedia potenciados por |A generativa (ex.: geragéo
automatica de posts, reels, copywriting)

3.2. Ferramentas multimédia assistidas por IA: Texto, Imagem, Video e Audio

3.3. Aplicagdes praticas: chatbots, segmentagio inteligente

4. Publicidade Digital com IA Generativa

4.1. Criagao de antncios graficos, de video e motion graphics com IA generativa

4.2. Social Ads com personalizagdo de mensagens e imagens através de |A generativa

4.3. Automagao criativa: teste de multiplos formatos e mensagens (A/B testing com |A generativa)

5. Campanhas de Marketing Digital

5.1. Analise de campanhas de marketing digital

5.2. Criagdo de campanhas digitais omnicanal com solugtes de |A generativa

5.3. Tendéncias emergentes: |A generativa, metaverso, AR/VR, voice commerce, digital humans,
digital twins

Metodologias de avaliagao

Em época de avaliacdo por frequéncia: Portefdlio constituido por 3 trabalhos (20%+40%+40%)
Em exame sera realizado uma prova escrita (100%).

Software utilizado em aula

Google Analytics
Google Ads
Hootsuite
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ChatGPT
Estagio
N&o Aplicavel

Bibliografia recomendada

- Adolpho, C. (2012). Os 8 Ps do Marketing Digital - O guia estratégico de marketing digital. {Vol.
1}.. 1, Texto Editores. Brasil

- Carrera, F. (2012), Marketing Digital na verséo 2.0 - 0 que ndo pode ignorar. (Vol. 1).. 2,
Edi¢bes Silaho. Lisboa

- Chaffey, D, e Ellis-Chadwick, F. (2012). Digital Marketing - Strategy, Implementation and
Practice. (Vol. 1).. 5, Pearson. Reino Unido

- McDonald, J. (2019). Social Media Marketing Workbook: How o Use Social Media for Business
.. 1, CreateSpace Independent Publishing Platform. Scotts Valley, Califérnia

- Tuten, T. (2023). Social Media Marketing.. 5, Sage Publications. Thousand QOaks, California

Coeréncia dos conte(tdos programéticos com os ohjetivos

1vsa)
2vs b)
3,4,5vsc) d)

Metodologias de ensino

Aulas tedrico-praticas onde se propdem a resolugéo de casos praticos.

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

Dominio dos onceitos-base para entender a fransigio até ao novo paradigma digital com 1A

. generativa,
Aplicacdo pratica de técnicas de comunicag¢do multimedia, reforgando a identidade visual,
narrativas digitais e planeamento de contelidos.
Utilizac&o de ferramentas emergentes e solugdes praticas.
Estimulagéo da criatividade e a eficacia comunicacional através da produgo de antincios
graficos e video potenciados por IA.
lntegrégéo de conhecimentos no planeamento e analise de campanhas digitais inovadoras,
explorando novas tecnologias.

Lingua de ensino

Portugués

Pré-requisitos
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Nao Aplicavel

Programas Opcionais recomendados

N&o Aplicavel

Observagoes

Obijetivos de Desenvolvimento Sustentavel:

8 - Promover o crescimento econémico inclusivo e sustentavel, o emprego pleno
e produtivo e o trabalho digno para todos;

9 - Construir infraestruturas resilientes, promover a industrializagdo inclusiva e
sustentavel e fomentar a inovacéo;

Docente responsavel
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