INSTITUTO POLITECNICO DE TOMAR

Escola Superior de Tecnologia de Tomar

Departamento rafia

Curso de Bacharelato em Fotografia

DISCIPLINA DE LEGISLACAO, GESTAO E MARKETING

3° Ano Regime: Semestral
Ano Lectivo: 2003/2004 Carga Horéria: 2 H T/P
Docente:

- Eq. Assist. do 1° Triénio Ana Luisa Fernambuco

OBJECTIVOS

o Despertar para a nogdo de empreendedor, da criagdo do seu proprio negécio e do trabalho por
conta de outrém: direitos e deveres para cada uma das modalidades.

> Introduzir os principais conceitos da analise ¢ gestdio do marketing, através de exemplos praticos
da forma como um gestor define estratégias de marketing (produto, comunicagdo, pre¢o e
distribuigdio) para lidar com as forgas contingenciais enfrentadas pela empresa (for¢as internas,
forgas externas e performance anterior).

PROGRAMA
1. Introdugdo: Ser empreendedor

2. Como criar o seu proprio negocio
2.1. algumas questdes legais (forma juridica; constitui¢do de sociedades comerciais; obrigagdes
fiscais)

3. Trabalhador por conta de outrém
3.1. consideragdes gerais: direitos e deveres (nogdes basicas da legislagdo do trabalho)

4. O marketing na sociedade. Importancia e evolugéo.
4.1. O Mercado
4.2. Segmentagdo
4.3. Posicionamento
4.4. O marketing-mix
4.4.1. O produto ou o servigo
4.4.2. A comunicagdo
4.4.3. A distribuigéo
4.4.4. O prego
4.4.5. Asnovas variaveis?

5. As especificidades do marketing de servigos. Nogdes basicas sobre direitos de autor.
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AVALIACAO

Os alunos deverdo dominar a tematica tratada sob o ponto de vista tedrico e pratico, aplicando os
sistemas conceptuais a realidade econémica e social da regido envolvente.

Com este objectivo em vista, os alunos deverdo realizar uma frequéncia. Caso ndo atinjam o requisito
minimo 10, deverdo realizar um exame final.
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