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OBJECTIVOS DA UNIDADE CURRICULAR
Compreensao dos conceitos basicos de marketing. Compreensédo do marketing como instrumento ¢ fungio de gestdo das

organizagdes. Conhecimento das técnicas de promogdo de produtos turisticos e culturais e de destinos turisticos. Capacidade
para elaborar um plano de promocio.

PROGRAMA PREVISTO PARA A UNIDADE CURRICULAR

1 - Conceitos basicos de marketing.

2 - Marketing como instrumento e funcio de gestdo das organizagdes.
3 - Marketing estratégico e marketing operacional.

4 - Marketing comercial e marketing cultural.

5 - Marketing de produtos turisticos e culturais.

6 - Marketing de destinos turisticos.

7 - Posicionamento estratégico ¢ segmentagdo de mercados.

8§ - Construgdo e gestdo de marcas (branding).

9 - Métodos e técnicas de promogao.

10 - Elaboragdo de planos de promogéo.
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