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Instituto Politécnico de Tomar

- Escola Superior de Tecnologia de Abrantes Ano Letivo 2017/2018

Video e Cinema Documental
Licenciatura, 12 Ciclo
Plano: Despacho n.2 13021/2015

Ficha da Unidade Curricular: Inddstrias Criativas

ECTS: 5; Horas - Totais: 135.0, Contacto e Tipologia, T:30.0; TP:30.0; OT:3.0;
Ano|Semestre: 3|51; Ramao: Tronco Comum;

Tipo: Optativa; Interagdo: Presencial; Codigo: 9932053

Area Cientifica: Producio

Docente Responsdvel
José Antdnio Cunha

Docente e horas de contacto
Jodo Pedro Freire Fonseca da Luz
Assistente Convidado, T: 30; TP: 30; OT: 3;

Objetivos de Aprendizagem

A. Compreender a origem e evolucio do conceito de "indlstria da cultura”

B. [dentificar os elementos caracterizadores do setor das industrias criativas
C. Conhecer as fontes de dados quantitativos do setor das indQstrias criativas
D. Entender 0s mecanismos de gestdo das inddstrias criativas

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

A. Compreender a origem e evolugdo do conceito de "indUstria da cultura”

B. Identificar os elementos caracterizadores do setor das indUstrias criativas
C. Conhecer as fontes de dados quantitativos do setor das indUstrias criativas
D. Entender 0s mecanismos de gestdo das industrias criativas

Conteddos Programaticos

1. Origens do periodo histdrico de massificagdo

2. Abordagens tedricas do fendmeno de produgao cultural em massa
3. Evolucao do conceito de "inddstria da cultura”

4. Caracterizacdo do setor das industrias criativas

5. Relac8o entre territdrio e inddstrias criativas

6. Gestdo de projetos culturais

Contetidos Programaticos (detalhado)

1. Origens do perfodo histdrico de massificagdo

1.1. Ainveng3o de Gutenberg: uma nova era

1.2. Reprodutibilidade técnica das obras de arte

2. Abordagens tedricas do fenémeno de produgdo cultural etm massa
2.1. Theodor Adorno e Walter Benjamin

2.2. Tom Flemming e "economia da arte”

3. Evolugdo do conceito de "inddstria da cultura"

3.1. Da arte enquanto cultura a criatividade enquanto industria
3.2. Aspetos criticos da monetizacdo da arte

4. Caracterizagdo do setor das indUstrias criativas
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4.1, Os agentes econdmicos culturais

4.2, 0 peso economico das inddstrias criativas

5. Relacdo entre territério e inddstrias criativas

5.1. Impacto urbano das industrias criativas

5.2. Indstrias criativas em territdrios de haixa densidade
6. Gestdo de projetos culturais

6.1. Principios de gestio das organizagdes

6.2. Estratégias de marketing cultural

Metodologias de avaliagdo
Avalia¢do continua:

Assiduidade {10%)
Participagdo {10%)

. Producdo video + relatdrio do trabalhe executado (80%})
ou
. Elaboragde de 4 recens@es sobre textos tedricos {80%)

Avaliacdo por exame:

. Produgdo video + relatério do trabalho executado (100%)
ou

. Elaboragdo de 4 recensdes sobre textos tedricos {100%)

Software utilizado em aula
Internet browser

Keynote

Quicktime player

Estagio
Nao aplicavel

Bibliografia recomendada

- Adorno, T. (1991). The Culture Industry. New York: Routledge
-, . e Melo, A. {1994). Arte e Dinheiro. Lisboa: Assirio & Alvim

- Benjamin, W. (2006). A Modernidade. Lisboa: AssA-rio & Alvim

Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos
1A

2. A

3.A,B

4.B,C

5.B,C

6.D

Metodologias de ensino

1. Exposigdo oral dos contelidos

2. Analise das fontes bibliograficas

3. Trabalhos em contexto pratico

4. Recensbes escritas

5. PrelegBes por especialistas convidados



Instituto Politécnico de Tomar

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos
1.A,BCD

2.A,B,C, D

3.B,C, D

4.4, B

58,CD

Lingua de ensino
Portugués

Pré requisitos
Dominio da lingua inglesa

Programas Opcionais recomendados
N&o aplicavel

Observacdes
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Diretor de; Curso, Comissao de Curso
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Conselho Técnico-Cientifico



