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Docente Responsavel
Oliva Maria Dourado Martins
Professor Adjunto Convidado

Docente(s)
Oliva Maria Dourado Martins
Professor Adjunto Convidado

Objetivos de Aprendizagem

Desenvolver uma perspetiva tedrico-pratica do planeamento de marketing com enfoque na
inovagao para a co-criagdo de valor.

Objetivos de Aprendizagem (detalhado)

1. Uma perspetiva tedrico-pratica do Marketing com um enfoque no método de case study.
2. Uma abordagem a gestao do marketing mix com um enfoque no papel critico das marcas
como instrumento de maior de agregacao de valor & oferta em mercados fortemente
competitivos.

3. A compreensao do processo de brand management e do seu impacto na agregagao de valor a
produtos, servicos e organizacfes.

4. Aptidées especificas sobre instrumentos de planeamento e estratégia de marketing na era
digital. '

5. Competéncias de apreciag@o critica dos conceitos de comunicactes em Marketing numa
perspetiva integrada com os outros elementos do marketing mix.

6. A compreenséo do papel da inovag&o na marca para a co-criagdo de valor
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7. A compreensao da dindmica de efeitos de pais de origem e da gestio da reputacao
organizacional & do seu impacto na formagéo e agregagao de valor em economias
contemperéaneas

8. A compreensdo de todos estes conceitos e do seu impacto na competitividade das
organizagdes e das nac¢des na economia global.

Contetidos Programaticos

1) O Marketing e sua evolucéo

2) A Estrategia e sua evolugao

3) Estrategia de Marketing aplicada ac Marketing digital

4) O plano de Marketing e o planeamento do Marketing digital
5) SWOT analysis na era digital

6) Posicionamento, publico-avco e Segmentacio de mercado
7} Inovagao em Marketing

Conteidos Programaticos (detalhado)

1) O Marketing e sua evolucao

2) A Estratégia e sua evolugéo

3) Estrategia de Marketing aplicada ao Marketing digital

4} O plano de Marketing e o planeamento do Marketing digital
5) SWOT analysis na era digital

8) Posicionamento, publico-avco e Segmentagio de mercado
7) Inovacao em Marketing

Metodologias de avaliagdo

Avaliag&o continua: leitura, resumo e apresentacfo semanal em contexto de aula de artigos
cientificos subordinados &s areas de planeamento e inovagdo no Marketing. O aluno pode ser
avaliado por uma trabalho ou teste, tedrico e pratico.

Software utilizado em aula

Nao aplicavel

Estagio

Nao aplicavel

Bibliografia recomendada

- Dionisio, P. e Lévy, J. e Rodrigues, J. e Lendrevie, J. (2015). Mercator da Lingua Portuguesa
Teoria e préatica do markefing Lisboa, Portugal: Dom Quixote
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Coeréncia dos contetidos programaticos com os objetivos

Os contetidos tm como objectivo principal desenvolver a pratica profissional através de uma
metodologia de investigacao e trabalho que permita ao alunc adaptar-se acs novos desafios do
mercado, considerando a tecnologia e a comunicacéo como mais-valia.

Integrando contelidos e objectives, a UC de Planeamento e Inovagéo em Marketing tem como
principal objetivo a analise, discussio e pratica de conceitos e processos inerentes ao trabalho
criativo do marketing.

Metodologias de ensino

Método expositivo com apresentagdo de casos praticos para a discuss&o e consolidacéo dos
temas apresentados nas aulas. Interpretagdo e resumo de artigos cientifices.Avaliagao continua.
Avaliagao atraves de trabalho ou teste, tedrico efou pratico

Coeréncia das metodologias de ensino com os objetivos

Coerente com todos os objectivos, a metodologia de ensino tem como objectivo promover a
discussao critica e oferecer ferramentas de trabalho apoiadas num referencial de materiais que
permitam a consolidag@o de competéncias flexiveis, de acordo com o programa.

Lingua de ensino
Portugués

Pré-requisitos
Bacharelato ou licenciatura

Programas Opcionais recomendados

Nao aplicavel
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